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International Media Studies – Masterstudiengang



Legen Sie den Grundstein für  
eine internationale Karriere in 
der Kommunikations- und 
Medienbranche.
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International Media Studies 

Global denken, lokal senden. Weltweite Trends erkennen und Netzwerke über Grenzen 
hinweg pflegen. Journalistisch Arbeiten – nicht nur digital, sondern auch crossmedial. 
Das sind heute die Anforderungen an Journalisten und Medienmanager weltweit.

Der bilinguale Masterstudiengang International Media Studies bereitet optimal auf 
eine Karriere in der  Kommunikations- und Medienbranche vor. Experten aus The-
orie und Praxis unterrichten auf Deutsch und auf Englisch Gruppen von maximal 20 
Studierenden. Einzigartig ist die Verknüpfung der Disziplinen Medien und Entwick-
lung, Journalismus, Kommunikationswissenschaften und Medienmanagement.

In der DW-AKADEMIE in Bonn finden zukünftige Journalisten und Führungskräfte 
aus aller Welt eine exzellente Infrastruktur für ihr Masterstudium vor.

Interdisziplinärer Studiengang

Internationale Ausrichtung

Multimediale Kompetenzen

Interkulturelle Begegnungen

Optimale Kombination  

aus Theorie und Praxis



Studieren Sie in einem der modernsten  
Funkhäuser Europas und treffen Sie täglich 
Medienexperten aus aller Welt.
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Rahmenbedingungen 

Die Deutsche Welle bietet ein multimediales Informationsangebot in 30 Sprachen. Sie 
setzt dabei auf digitale Technik und ein multinationales Team von Mitarbeiterinnen und 
Mitarbeitern aus über 60 Ländern. Seit mehr als fünf Jahrzehnten steht die Deutsche 
Welle für Professionalität und Qualität, Innovation und Effizienz in Programm, Tech-
nik und Verwaltung.

Die DW-AKADEMIE ist das internationale Trainingsinstitut der Deutschen Welle. 
Erfahrene Trainer bilden Medienfachkräfte aus Entwicklungs- und Transforma-
tionsländern fort, schulen Führungskräfte ausländischer Rundfunkanstalten im 
Managementbereich, bilden Nachwuchsjournalisten aus und bieten professionelle 
Medientrainings an.

DW-RADIO

DW-TV

DW-WORLD.DE

DW-AKADEMIE



Profitieren Sie von der Kompetenz 
starker Partner aus Medien, 
Forschung und Entwicklung
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Kooperationspartner

Der Studiengang International Media Studies bündelt die Kompetenzen starker Part-
ner: die Methodenkompetenz der DW-AKADEMIE, den wissenschaftlichen Sachver-
stand der Universität Bonn, die Innovationskraft der Fachhochschule Bonn-Rhein-
Sieg und das entwicklungspolitische Fachwissen von InWEnt.

Die Rheinische Friedrich-Wilhelms-Universität Bonn zählt als internationale For-
schungsuniversität zu den bedeutenden Institutionen für wissenschaftliche Bildung in 
Deutschland. Sie bringt das Institut für Kommunikationswissenschaften und das Zen-
trum für Entwicklungsforschung (ZEF) in die Kooperation ein. Die Fachhochschule 
Bonn-Rhein-Sieg zählt zu den innovativsten Fachhochschulen in Deutschland. An der 
FH Bonn-Rhein-Sieg wird der Studiengang International Media Studies akkreditiert.
InWEnt - Internationale Weiterbildung und Entwicklung gGmbH ist ein weltweit täti-
ges Unternehmen für Personalentwicklung, Weiterbildung und Dialog. 

Methodenkompetenz

Wissenschaftlicher Sachverstand

Innovationskraft

Entwicklungspolitisches Fachwissen



Lernen und leben Sie in  
der UN-Stadt Bonn.
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Studienort

In der Stadt Bonn haben sich 17 UN-Organisationen und rund 150 Nichtregierungs-
organisationen angesiedelt. Mitten im ehemaligen Regierungsviertel bilden der UN-
Campus, die Deutsche Welle und das World Conference Center Bonn ein Zentrum 
für internationalen Dialog.

Die Region Köln-Bonn-Aachen gilt als bedeutende Forschungs- und Technologie-
landschaft Europas. Die Wirtschaft der Region wird unter anderem durch die Zentra-
len weltweit tätiger Unternehmen geprägt, darunter die Deutsche Post World Net und 
die Deutsche Telekom. 

Das jährliche Beethovenfest, der rheinische Karneval und Museen von internationa-
lem Rang zählen zu den Höhepunkten im Kulturleben der Geburtsstadt Beethovens. 
30.000 Studierende sind Ausdruck dafür, dass Bonn eine Stadt ist, in der es sich lernen 
und leben lässt.

17 UN-Institutionen

150 Nichtregierungsorganisationen

2.000 Jahre Stadtgeschichte

30.000 Studenten

314.000 Einwohner



Erwerben Sie Schlüssel
qualifikationen, die Sie  
fit für Führungspositionen  
im internationalen 
Mediengeschäft machen.
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Curriculum

Die Regelstudienzeit des Masterstudiums beträgt vier Semester. Die Lerninhalte sind 
in 13 Module zuzüglich der „Master Thesis“ unterteilt. Jedes Modul umfasst bis zu 
drei thematisch eng verwandte Lehrveranstaltungen und schließt mit einer Prüfung 
ab. Alle Module sind nach dem European Credit Transfer System (ECTS) konzipiert. 
Nach drei erfolgreich absolvierten Semestern erwerben die Studierenden den zerti-
fizierten Titel „Internationaler Journalist“. Das vierte Semester beenden sie mit der 
Master Thesis und einem Kolloquium. Absolventen wird der akademische Titel „Ma-
ster of Arts“ (M.A.) verliehen. Die Universität Bonn bietet besonders qualifizierten 
Absolventen die Möglichkeit der Promotion.

Medien- und Kommunikationswissen-

schaften

Medien, Politik und Gesellschaft

Journalistik

Medienwirtschaft

Medienpraxis

Medien und Entwicklung



Module Einführung in den  
Studiengang

Medien, Bildung und 
Kommunikation

Medien, Politik und 
Gesellschaft

Journalistik Medienwirtschaft Medien und 
Entwicklung

Medien- und Kommuni
kationswissenschaften

Medienmanagement Medienpraxis Managementtechniken Studienprojekt Master Thesis und 
Kolloquium

Summe
ECTS-Credits

Kurse Einführung in Internati-
onal Media Studies 
Einführung in Medien 
und Entwicklungs
zusammenarbeit
Wissenschaftliches 
Arbeiten

Medienpädagogik und 
Medientraining
Interkulturelle Kommuni-
kation und Kompetenz

Politik und Mediensystem
Medienethik und -recht
Globalisierung und Medien

Journalistik I–II Allgemeine Medien-
wirtschaft
Organisation

Medienkonzentration, 
Medienmacht und Media 
Governance
Medien in Konflikt- und 
Krisensituationen

Einführung in Medien- und 
Kommunikationswissen-
schaften 
Empirische Methoden 
Neue Medien und Medien-
konvergenz

Controlling
Human Resource Management
Marketing/Public Relations

Medienprojekt I–III Redaktionsmanagement 
und Leadership Projekt-
management
Mediaplanung

Semester 1 2 3 4

ECTS-
Credits

6 6 6 6 6 6 8 8 12 8 18 30 120

Masterstudium im Überblick *

* �Studienprogramm vorbehaltlich der Akkreditierung; Änderungen sind noch möglich
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Module Einführung in den  
Studiengang

Medien, Bildung und 
Kommunikation

Medien, Politik und 
Gesellschaft

Journalistik Medienwirtschaft Medien und 
Entwicklung

Medien- und Kommuni
kationswissenschaften

Medienmanagement Medienpraxis Managementtechniken Studienprojekt Master Thesis und 
Kolloquium

Summe
ECTS-Credits

Kurse Einführung in Internati-
onal Media Studies 
Einführung in Medien 
und Entwicklungs
zusammenarbeit
Wissenschaftliches 
Arbeiten

Medienpädagogik und 
Medientraining
Interkulturelle Kommuni-
kation und Kompetenz

Politik und Mediensystem
Medienethik und -recht
Globalisierung und Medien

Journalistik I–II Allgemeine Medien-
wirtschaft
Organisation

Medienkonzentration, 
Medienmacht und Media 
Governance
Medien in Konflikt- und 
Krisensituationen

Einführung in Medien- und 
Kommunikationswissen-
schaften 
Empirische Methoden 
Neue Medien und Medien-
konvergenz

Controlling
Human Resource Management
Marketing/Public Relations

Medienprojekt I–III Redaktionsmanagement 
und Leadership Projekt-
management
Mediaplanung

Semester 1 2 3 4

ECTS-
Credits

6 6 6 6 6 6 8 8 12 8 18 30 120



Profitieren Sie vom Wissensvorsprung  
unserer erfahrenen Dozenten.
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Methodik und Qualitätssicherung

Die Lehrveranstaltungen sind durch einen modernen Methodenmix geprägt. Besonde-
re Bedeutung haben dabei die praktischen Übungen. Die Studierenden erhalten stets 
Gelegenheit, ihr neues theoretisches Wissen in Form von Sendebeiträgen und Artikeln 
zu aktuellen Themen in die Praxis umzusetzen und zu festigen.

Die Studiengangleitung überprüft fortwährend die Qualität der Lehrveranstaltungen. 
Studierende und Dozenten werden beispielsweise regelmäßig befragt und um Anre-
gungen und Kritik gebeten. So kann der Studiengang ständig weiterentwickelt und 
optimiert werden.

Profitieren Sie vom Wissensvorsprung  
unserer erfahrenen Dozenten.

Vorlesungen

Seminare

Diskussionen

Praxiseinheiten

Exkursionen

Praktika



International Media Studies –  
Bewerben Sie sich jetzt!
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Termine und Finanzierung

Das Studium beginnt jährlich zum Wintersemester, erstmalig zum Wintersemester 
2009/2010. Bewerbungsschluss ist der 31. Mai.

Die Studiengebühren belaufen sich auf 6.000 Euro. Für Bewerber aus Ländern Afrikas, 
Asiens, Lateinamerikas und Osteuropas steht eine begrenzte Anzahl von Vollstipendien zur 
Verfügung. Zusätzlich werden Teilstipendien vergeben.

International Media Studies –  
Bewerben Sie sich jetzt!

Vollstipendium:

Übernahme der Studiengebühren und 

der Kosten für Flug, Unterkunft und 

Lebenshaltung

Teilstipendium:

Übernahme der Studiengebühren



Knüpfen Sie in Bonn Netzwerke mit  
Medienprofis aus aller Welt.
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Bewerbung

Für eine Bewerbung auf einen Studienplatz sind folgende Unterlagen erforderlich:

- Motivationsschreiben
- Tabellarischer Lebenslauf
- Hochschulzeugnis
- �Wenn Englisch nicht die Muttersprache ist: Nachweis über Englischkenntnisse 

(TOEFL mindestens 557 Punkte, IELTS min. 6.0 Punkte, BULATS min. 70 Punkte, 
BEC, LCCI min. Level 3)

- �Wenn Deutsch nicht die Muttersprache ist: Nachweis über Deutschkenntnisse  
(TestDAF Level TDN 3 oder DSH 1)

- �Kopie der ersten zwei Seiten des Reisepasses (gilt nicht für Bewerber/innen aus  
EU-Ländern).

Bewerbungsanschrift: ims@dw-world.de

Zugangsvoraussetzungen:

Bestandene Bachelor-, Diplom-, Magi-

sterprüfung oder gleichwertige Prüfung 

an einer ausländischen Hochschule

Deutschkenntnisse

Englischkenntnisse



�Möchten Sie noch mehr wissen?  
Wir helfen Ihnen gerne!
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Studienberatung

Die Studienberatung bietet Unterstützung bei der Vorbereitung des Studiums (bei 
Immatrikulation, Einreise nach Deutschland, Wohnungssuche u. a. m.), im Alltag 
(Sprachkurse, Verpflegung, Versicherungen u. a. m.) und vermittelt Kontakte zu Fach-
leuten und Institutionen.

Kontakt:
Ilona Ramirez, Tel.: +49.228.429.3503, E-Mail: Ilona.Ramirez@dw-world.de

Persönliche Beratung

Praktische Unterstützung

Erleichterung des Erfahrungsaustauschs 

zwischen Studierenden, Praktikern und 

Alumni
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